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Pérshkrimi i Kompanisé ., .,

ActivelLife éshté njé nismé inovative gé synon té transformojé ményrén se si té rinjté e shohin aktivitetin fizik, duke

e kthyer até né njé element argétues dhe té thjeshté té jetés sé pérditshme.

ActiveLife ekziston pér t'i dhéné zgjidhje njé problemi real: mungesés sé motivimit dhe strukturés tek té rinjté pér té ndjekur njé stil jetese
aktiv. Né njé kohé ku shumeé té rinj duan té merren me sport, por nuk diné nga t’ia fillojné ose e braktisin shpejt, ActiveLife synon ta béjé
kété proces meé té thjeshté, meé té aksesueshém dhe mé térheqés.

Cdo dité, kompania fokusohet né zhvillimin e pérmbajtjeve dhe mjeteve gé ndihmojné pérdoruesit té jené mé aktivé, duke ofruar programe
stérvitjeje, plane ushqimore dhe eksperienca interaktive pérmes platformés digjitale. ActiveLife i drejtohet kryesisht té rinjve, duke u
pérshtatur me nevojat dhe stilin e jetesés sé tyre.

Né té ardhmen, ActiveLife synon té zgjerohet dhe té kthehet né njé platformeé té njohur jo vetém né tregun vendas, por edhe mé gjeré, duke
ndértuar njé komunitet aktiv dhe té angazhuar pérdoruesish.

Endrra e kompanisé éshté té béhet njé marké qé ndryshon ményrén se si té rinjté e shohin aktivitetin fizik — jo si njé detyrim, por si njé
pjesé té natyrshme dhe té kéndshme té jetés sé pérditshme. Pas disa vitesh, ActiveLife e sheh veten si njé platformé té zhvilluar, me
mijéra pérdorues aktivé dhe me njé ndikim real né pérmirésimin e stilit té jetesés sé té rinjve.




MISIONI

Té ofrojmé udhézime té

VIZIONI

Té béhemi platforma numér njé né

rajon pér motivimin e té rinjve drejt ;‘"‘x, T personalizuara né gjuhén shqgipe

‘; njé jete aktive, duke krijuar njé b \ dhe produkte interaktive gé thyejné
kulturé ku sporti shihet si argétim monotoniné e stérvitjes
dhe jo si detyrim. tradicionale.
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Struktura e Kompanisé / Ekipi

Organizimi yné mbéshtetet né njé hierarki té garté ku secili departament
drejtohet nga njé pérgjegjés specifik pér té siguruar mbarévajtjen e
operacioneve té Activelife:

e Presidentja: Xhena Ceka -Udhéheq vizionin e pérgjithshém dhe koordinon
bashképunimin mes té gjithé drejtoréve.

e Drejtoresha e Marketingut: Ina Kaba - Pérgjegjése pér fushatat né rrjetet sociale,
partneritetet me influencerét dhe imazhin e markés.

e Drejtoresha e Financeés: Klea Selami - Menaxhon buxhetin, kostot e prodhimit dhe
monitoron fitimin neto t& kompanisé.

e Drejtoresha e Prodhimit: Ajselda Pérgjegji - Mbikéqyr krijimin e paketave fizike
(Kartelat & Journal) dhe zhvillimin e ekosistemit digjital.

e Drejtor i Marrédhénieve me Publikun: Emiljano Lusha - Menaxhon komunikimin

me jashté, eventet promovuese dhe kontaktet me klientét e paré.




Problemi, Zgjidhja, Klienti
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PROBLEMI ZGJIDHJA KLIENTI
Pasiviteti fizik te té rinjté shqiptaré Njé model Freemium (akses Té rinjté e moshés 13-25 vjec,
pér shkak t&€ mungesés sé mjeteve fillestar falas) gé bashkon nxénés dhe studenté, té cilét
né gjuhén shqipe, kostove té larta "Challenge Cards"” me njé App gé kérkojné zgjidhje praktike, digjitale
té palestrave dhe perceptimit té ofron plane ushgimore dhe dhe ekonomike.
ushtrimeve si proces i mérzitshém. stérvitjeje té personalizuara.




Produkti/Shérbimi eecee

Sistemi i Personalizuar:
Pérfshirja e njé pyetésori inteligjent

. . brenda platformés gé orienton ¢do
ActiveLife Web/App: pérdorues drejt aktiviteteve dhe

Plattorme gé sherben si trajner sfidave mé té pérshtatshme bazuar

personal digjital me udhézues né ‘000 ) nénivelin e tyre fizik

shqip.
ActivelLife Challenge Cards:
Njé set prej 40 kartelash sfidash gé e
transformojné aktivitetin fizik né lojé
Fithess Journal dinamike, té cilat mund té pérdoren
Njé ditar fizik i krijuar pér monitorimin kudo (né shtepi, park ose shkollé) pa
e pérditshém té progresit, i cili pasur nevojé pér pajisje té shtrenjta.

ndihmon pérdoruesit té€ ndértojné
disipliné dhe té& dokumentojné arritjet
e tyre né ményré té prekshme.
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Marketing
dhe Shicie I

Kosto pér njési (paketé produkti)

e Produkti pérfshin njé kombinim té pérmbaijtjes digjitale

dhe fizike gé ndihmon pérdoruesin té ndjeké njé stil
jetese aktiv né ménuyré té strukturuar dhe té thjeshté.
Kosto pér njéesi:
e Journal: 450 - 750 leké
e Paketim + transport: 200 - 400 leké
e Web/App: falas (me opsione abonimi: Premium 10<€,
Ultra 20€)
Totali: ~650 - 1,150 leké / njési (+ té ardhura shtesé nga

abonimet)**

Cfaré mund té realizojmeé veté
e Dizajnin e platformés (web/app) dhe pérmbaijtjes

e Krijimin e programeve té stérvitjes dhe planeve
ushgimore
e Dizajnin e journal-it dhe materialeve té tjera

e Menaxhimin e rrjeteve sociale dhe marketingut bazé

Pér ¢cfaré kemi nevoj

e Hosting dhe domain pér publikimin e web/app
e Printim pér produktet fizike (journal)

e Materiale pér paketim

e Reklama dhe promovim online




Pasqym Financiare

e Té Ardhurat Totale: 37,000 leké (nga
shitjet fizike dhe abonimet).

e Shpenzimet Totale: 53,000 leké
(prodhimi, marketing dhe kosto
operative).

e Fitimi Neto: 140,000 leké.

e Investimi Fillestar: 30,000 leké.




Pérmbledhje

Activelife nuk éshté thjesht njé produkt, por njé |évizje drejt

shéndetit. Me njé fitim neto té parashikuar prej 140,000

lekésh né fazén fillestare dhe njé plan té garté pér zgjerimin

e komunitetit né 5,000+ ndj

té stidojé pasivitetin fizik ¢

ekés, kompania éshté e gatshme

he té krijojé njé standard té ri né

industring e fitnesit né Shqipéri.
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Neni 1 — Emri dhe Forma I

Neni 2 — Qéllimi i Shoqgérisé
Qéllimi i shogérisé éshté té ndihmojé té rinjté
I té adoptojné njé stil jetese mé aktiv dhe mé
té shéndetshém pérmes njé platforme
I digjitale dhe produkteve fizike gé e béjné
I procesin mé té thjeshté dhe motivues.

Shogéria vepron nén emrin “ActivelLife” I
dhe &shté njé iniciativé gqé ofron
produkte dhe shérbime né fushén e |
aktivitetit fizik, mirégenies dhe stilit t&¢ |
shéndetshém té jetesés.
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| Neni 4 — Drejtimi i Shoqérisé |
I Shogéria drejtohet nga themeluesja dhe ekipi i saj, té :
I cilét jané pérgjegjés pér vendimmarrjen strategjike I

Neni 3 — Veprimtarité Kryesore
Zhvillimi dhe mirémbajtja e platformés web/app
Ofrimi i programeve té stérvitjes dhe planeve

i dhe zhvillimin e projektit.
ushgimore I |
Krijimi dhe shitja e produkteve fizike (journal PEENNNEmmie g ——_— SANSOSTS
etj.) I I Neni 5 — Té Ardhurat

Té ardhurat gjenerohen nga shitja e produkteve fizike dhe abonimet né
platformén digjitale (Premium dhe Ultra). Kéto té ardhura pérdoren pér
zhvillimin dhe zgjerimin e métejshém té shoqgérisé.

Aktivitete marketingu dhe promovimi
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