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STATUTI | SHOQERISE

. Emri dhe Qéllimi i Shoqatés

mri: Emri i késaj shoqate éshté Biocel.

. Qéllimi: Qéllimi i késaj kompanie éshté kérkimi, zhvillimi dhe prodhimi i
ambalazheve té biodegradueshme dhe plastikés duke pérdorur celulozén e nxjerré
nga mbetjet bujgésore (kashta e grurit). Kompania synon té ofrojé njé alternativé
ekologjike ndaj plastikés njépérdorimshme né tregun shqiptar.

Neni 2: Koha e Operimit 2.1.

Periudha: Shoqata do té operojé pér njé periudhé kohore prej 12 javésh, né
pérputhje me kalendarin akademik dhe afatet e pércaktuara nga Junior
Achievement Albania (JAA).

Neni 3: Anétarét dhe Kontributet

3.1. Anétarésia: Anétaré té shoqgatés jané nxénésit e angazhuar né projekt, té cilét
zotérojné minimalisht 1 aksion me vleré monetare prej 200 lekésh. Kapitali fillestar i
mbledhur shérben pér blerjen e Iéndéve té para dhe komponentéve té prodhimit .
3.2. Disiplina: Cdo anétar gé mungon né tre mbledhje radhazi pa arsye té
dokumentuar do té pérjashtohet. Pérjashtimi mund té béhet edhe pér thyerje té
etikés sé punés me 2/3 e votave té bordit. Rikthimi béhet me propozim té
Presidentit dhe votim té thjeshté.

Neni 4: Organizimi dhe Struktura

4.1. Bordi i Drejtoréve: Kontrolli i shogérisé i takon Bordit té Drejtoréve

(5 anétaré).Vendimet merren me shumicé votash, me kusht gé té jeté prezent
gjysma e anétaréve.

4.2. Ekipi Menaxhues: Pérbéhet nga Presidenti dhe Drejtuesit e Departamenteve
(Prodhimi, Marketingu, Financa, Marrédhéniet me Publikun). Ata jané pérgjegjés
pér zbatimin e detyrave javore dhe raportimin te vullnetari/mentori.

Neni 5: Financat dhe Kompensimi

5.1. Autorizimi: Cdo shpenzim duhet té miratohet nga Drejtori i Financés dhe té
kundérfirmoset nga Presidenti.

5.2. Pagat: Paga minimale pér anétarét éshté 50 leké/oré, ndérsa pér drejtuesit
100 leké/oré. Mbledhja e paré nuk paguhet (investim vullnetar).

5.3. Provizioni: Pér té nxitur shitjet te bizneset (B2B), ¢do anétar gé mbyll njé
kontraté shitjeje pérfiton njé komision prej 10% mbi vlerén e shitjes.

Neni 6: Licencat dhe Siguria Tekniko-Laboratorike

1. Pérgjegjésia: Biocel éshté pérgjegjése pér ndjekjen e rregullave té sigurimit
nik gjaté pérdorimit té pajisjeve ngrohése née laborator.

6.2. Standardet: Produkti duhet té testohet pér siguriné né kontakt me ushqgimin
pérpara se té shpérndahet si mostér te bizneset partnere.

eni 7: Likuidimi dhe Shpérndarja
7.1. Mbyllja: Shoqgata likuidohet pas javés sé 12-té. Té gjitha detyrimet ndaj
furnizuesve shlyhen té parat.
7.2. Dividentét: Fitimi neto do t'u shpérndahet aksioneréve né proporcion m
numrin e aksioneve té zotéruara. Njé pjesé e fitimit (p.sh. 10%) mund té d
pér njé kauzé mjedisore sipas vendimit té bordit.



Misioni Ynhe:
¢ RevolucioniiBiopolimeréve Shqiptaré-Misioni i BIOCEL éshté té shndérrojé
rrénjésisht ményrén se si industria dhe konsumatorét ndérveprojné me
ambalazhet dhe mjetet njépérdorimshme. Ne besojmé se mbrojtja e mjedisit
nuk duhet té jeté njé sakrificé e cilésisé apo estetikés, por njé rezultat i
inovacionit té zgjuar.
Pérmes teknologjisé soné té rafinimit té celulozés nga mbetjet e kashtés, ne kemi
pér géllim:
¢ Eliminimin e Plastikés sé Naftés: Té ofrojmé njé alternativé universale gé ka té
njéjtat veti mekanike si plastika tradicionale, por me zero kosto mjedisore.
¢ Fuqizimin e Bujqgésisé Lokale: Té integrojmé fermerét shqiptaré né zinxhirin
toné té vlerés, duke u bleré mbetjet bujgésore (kashtén) gé deri dje digjeshin,
duke i kthyer ato né Iéndé té paré me vleré té larté.
Garantimin e Transparencés dhe Pastértisé: Té sigurojmé njé produkt
premium, transparent dhe pa aroma, i cili mund té pérdoret me siguri té ploté
né industriné e ushgimit dhe farmaceutikés duke eleminuar problemin e
mikroplastikés.

Vizioni Ynhe:

 Njé Boté pa Mbetje (Faza I dhe II)- Vizioni i BIOCEL tejkalon prodhimin e njé
produkti té thjeshté&; ne synojmé té krijojmé njé Ekosistem Total té
Biodegradueshmeérisé. Plani yné strategjik shtrinet né dy faza kryesore gé do té
diktojné té ardhmen e kompanisé:

e Fazal: AmbalazhimiOrganik (Afatshkurtér) -Fokusi yné fillestar éshté
dominimi i tregut t& ambalazheve fleksibél. Ne synojmé gé ¢cdo gese plastike
né furrat e bukés, marketet organike dhe dyganet e modés té zévendésohet
me membranén toné Biocel Flex. Ky hap éshté kritik pér t& ndaluar menjéheré
rriedhjen e mikroplastikés né ekosistemin toné.

e Faza ll: Zévendésuesi Universal i Plastikés (Afatgjaté) Vizioni yné
pérfundimtar éshté qé BIOCEL té jeté Iénda e paré pér ¢cdo lloj plastike gé sot
biodegradohet me véshtirési. Ne jemi duke punuar pér té zgjeruar gamén toné
né:

e Mijetet e Ushqimit (Rigid Biocel): Gota, pjata, dhe ambalazhe té forta gé i
rezistojné temperaturave té larta.

¢ Ambalazhet Industriale: Krijimi i kallépeve dhe kontejneréve pér transport gé
dekompozohen plotésisht pas pérdorimit.

¢ Standardii Ri Global: Synojmé qgé BIOCEL té béhet emri i paré gé u vjen
ndérmend bizneseve kur kérkojné té zévendésojné ¢farédo lloj materiali plastik,
duke u béré lider né Ballkan dhe mé gjeré pér inovacionin “Zero Waste".

Filozofia joné: "Nga Toka, te Konsumatori, Pérséri né Toké" Ndryshe nga plastika
tradicionale gé ka njé cikél jetésor linear (Prodhim -> Pérdorim -> Mbetje 400-
vjecare), Biocel ndjek rrugén e natyrés:

Mbledhja: Shfrytézojmé mbetjen bujgésore gé pérndryshe do té digje;j.
Prodhimi: Procesohet pa kimikate toksike.

Pérdorimi: Ofron siguri maksimale pér shéndetin e njeriut.

Kthimi: Pas pérdorimit, produkti shpérbéhet plotésisht brenda 48 oréve né ujé
dhe 60 ditésh né toké, duke u kthyer né pleh organik gé pasuron arat prej nga
lindi.

I Motoja joné: "BIOCEL nuk éshté thjesht njé produkt; éshté premtimi yné pér njé

planet gé merr frymé lirshém."




Departamentet

Plani i biznesit pér PRESIDENTIN

Drejtor: Mario Ballo

Pérgjegjésité: Udhéheqja e vizionit té shogérisé dhe koordinimi i té gjithé
departamenteve.

Pérpilimi i statutit t& shogérisé dhe ndarja e detyrave brenda ekipit.
Pérfagésimi zyrtar i Biocel né marrédhénie me Junior Achievement dhe
aksionarét.

Realizueshméria: 100%

Komente: Ky departament ka shérbyer si busulla e Biocel, duke siguruar
gé ¢do vendim té pérputhej me misionin toné pér njé Shqipéri pa plastiké.
Mésuam réndésiné e lidershipit dhe menaxhimit té krizave né kohé reale.

Mario Ballo

Plani i biznesit pér DEPARTAMENTIN E FINANCES

Drejtor: Irdi Mele

Pérgjegjésité: Hartimi i formularit té& kostove dhe krijimin e nje produkti me
kosto sa mé té ulét.

Mbaijtja e regjistrave financiaré dhe pasqyrave té rregullta té fitimit.
Realizueshmeéria: 100%

Komente: Aspekti financiar na vendosi pérballé realitetit ekonomik té
prodhimit. Optimizimi i kostos na mésoi vlerén e planifikimit strategjik té
blerjeve.

Irdi Mele

Shila Kurti
Plani i biznesit pér DEPARTAMENTIN E MARKETINGUT

Drejtore: Melina Mejdi

Pérgjegjésité: Krijimi i identitetit vizual dhe strategjisé s&€ markés bazuar né
modelin premium.

Menaxhimi i kanaleve té shitjes

Zbatimi i modeleve té shitjes B2B

Realizueshmeéria: 100%

Komente: Synimi yné ishte gé klienti t& mos blinte thjesht njé gese, por njé
status mjedisor. Pérdorimi i mesazheve emocionale na ndihmoi té lidheshim

Melina Mejdi shpejt me tregun e synuar.

i

Plani i biznesit pér DEPARTAMENTIN E MARREDHENIEVE ME PUBLIKUN (PR)
Drejtor: Enes Lita

Pérgjegjésité: Krijimi i marrédhénieve me fermerét lokalé pér sigurimin e
léndés sé paré (kashtés).

Analiza SWOT dhe komunikimi i vlerés unike té produktit toné: Biodegradim
100% dhe reduktim i CO2 ..

Realizueshmeéria: 100%

Komente: PR ka shérbyer si ura joné me komunitetin. Duke treguar historiné
pas Biocel , nga fusha e grurit te ambalazhi ,ne arritém té krijonim njé imazh
besueshmérie dhe serioziteti te publiku.

Enes Lita



Problemi - Gfaré problemi po zgjidhim?
Shqipéria pérballet me njé krizé mjedisore té dyfishté: mbingarkesa me plastiké njépérdorimshme
gé kérkon 400+ vite pér t'u dekompozuar dhe djegia e mbetjeve bujgésore (kashtés) né fusha,
proces gé liron emetime masive t& CO2 dhe ndot ajrin.
Kush ndikohet nga ky problem?
Mjedisi: Ekosistemet detare dhe tokésore gé mbushen me mikroplastiké.
e Fermerét: Té cilét nuk kané njé ményré efikase pér t& menaxhuar mbetjet e korrjeve.
e Bizneset: Té cilat po pérballen me presione ligjore (ligji i ri pér plqstikéns dhe kérkesat e
konsumatoréve pér alternativa té gjelbra.
¢ Saimadh éshté ky problem né treg? Masiv. Tregu shqiptar konsumon miliona gese dhe
ambalazhe né vit. Me ndalimin e plastikés me bazé nafte, ekziston njé boshllék furnizimi pér
ambalazhe gé jané edhe transparente, edhe funksionale.

Klienti

e Kush éshté klienti yné ideal? Bizneset B2B gé operojné né sektorin e ushgimit (furra
buke, katering, markete bio),shesin produkte organike dhe markat e modés qé kérkojné
ambalazhim premium pér produktet e tyre.

o Cfaré zakonesh ka? Klienti yné blen sasi té médha, vleréson estetikén e produktit

transparencén) dhe kérkon té jeté né rregull me legjislacionin mjedisor pa humbur

cilésiné e shérbimit. Ai motivohet nga pérgjegjésia sociale dhe déshira pér té patur njé
imazh "Eco-Friendly".

e A éshtéigatshém té paguajé? Po. Analiza joné tregon se bizneset jané té gatshme té
paguaijné njé "‘premium” té vogél pér njé material gé i kursen gjobat e shtetit dhe rrit
besnikériné e klientéve té tyre ekologjiké.

Produkti & Shérbimi - Cfaré ofrojmé?

e BIOCEL Flex (ambalazhe/qgese transparente) dhe né fazén e dyté BIOCEL Rigid (gota
dhe pjata). Té gjitha té prodhuara nga celuloza e kashtés.
Pérfitimet kryesore:
Transparencé Kristalore: Klienti mund té shohé produktin brenda..
Dekompozim i Shpejté: Shpérbéhet plotésisht brenda 48 oréve né ujé/60 dité tokeé.
Pa Kimikate: | sigurt pér kontakt direkt me ushgimin.
Si dallohet nga konkurrenca?- Konkurrenca ofron ose plastiké té ricikluar (qé prapé nuk
biodegradohet) ose bioplastiké té turbullt nga niseshteja e importuar. BIOCEL éshté lokal
(nga kashta shqiptare), shumé transparent dhe pjesé e ekonomisé garkulluese.

Zgjidhja
* Sie zgjidh produkti kété problem? BIOCEL mbyll ciklin: merr mbetjen (kashtén) dhe e kthen
né njé mjet pune (ambalazh/goté). Pasi pérdoret, produkti nuk kérkon impiante riciklimi; ai
hidhet dhe kthehet né pleh organik.
A éshté praktike dhe e pérballueshme? Po. Duke pérdorur njé |éndé té paré gé fermerét e
konsiderojné mbetje (dhe shpesh e japin falas ose me kosto minimale), ne mbajmé kostot e

prodhimit té& uléta dhe ¢cmimin final konkurrues me plastikén cilésore.
Si e pérmiréson jetén e klientit? Bizneset operojné pa frikén e gjobave, konsumatorét ndihen
miré gé nuk po ndotin planetin, dhe fermerét fitojné nga mbetjet e tyre. Ne e béjmé ekologjiné
té thjeshté dhe "'smart’.
Mesazhi ky¢: BIOCEL nuk éshté thjesht njé ambalazh; éshté zgjidhja teknologjike gé e bén
plastikén té panevojshme né ekosistemin toné.
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Analiza SWOT

PIKAT E FORTA (Strengths)
Ekspertiza né Formulim: Zhvillimi i njé
"recete" unike pérmes testimit manual,
qé siguron elasticitetin e biopolimerit pa
pasur nevojé pér teknologji té shtrenjté.
Struktura e Kostos "Zero-Waste":
Pérdorimi i kashtés si léndé e paré falas
dhe mjetet laboratorike bazé
minimizojné rrezikun financiar té
kompanisé.

Pérshtatja me Bizneset: Mundésia pér té
modifikuar produktin
(madhésiné/trashésiné) menjéheré,
bazuar né kérkesat specifike té klientéve
B2B (.

PIKAT E DOBETA (Weaknesses)
Prodhimi jo-automatizuar: Varésia
totale nga puna manuale rrit kohén e
nevojshme pér prodhimin e ¢do njésie.
Véshtirésia e Standardizimit: Pa sensoré
automatiké, ruajtja e té njéjtés trashési
dhe transparencé né ¢cdo gese kérkon
kontroll vizual shumé rigoroz.
Kapaciteti i Kufizuar: Si njé kompani
nxénésish, prodhimi éshté artizanal dhe
nuk mund té mbulojé ende kérkesén e
marketeve té médha.

MUNDESITE (Opportunities)
Kuadri Ligjor né Shqipéri: Ligji pér
ndalimin e plastikés njépérdorimshme
krijon njé vakum né treg gé Biocel mund ta
plotésojé menjéheré.
Trendi i Konsumit "Eko™: Rritja e
ndérgjegjésimit té konsumatoréve
shqiptaré gé preferojné biznese gé
pérdorin ambalazh té& géndrueshém.
Diversifikimi i Produktit: Mundésia pér té
kaluar nga geset (Flex) te gotat dhe pjatat
(Rigid) duke pérdorur té njéjtén linjé
prodhimi.

RREZIQET (Threats)
Konkurrenca nga Importi: Qeset e letrés
apo bioplastika e importuar mund té ulin
¢mimet pér té nxjerré jashté tregu
prodhuesit lokalé.

Skepticizmi i Bizneseve: Disa pronaré
furrash buke mund té hezitojné té
ndryshojné furnitorin pér shkak té& ¢cmimit
pak mé té larté se plastika normale.
Luhatja e Cmimeve té Energjisé: Rritja e
kostos sé energjisé elektrike mund té
ndikojé né procesin e zierjes dhe tharjes
sé polimerit.




PRODUKTI

Prodhimi

Receta e produktit
e Celulozé (nga Kashta)-10g -
Struktura kryesore (polimeri bazé)

e Ujé i distiluar (ose i zier): 225ml

e Niseshte Misri: 30 gr

e Gliceriné Vegjetale: 16 ml

e Uthull e Bardhé (6-9%): 15 ml (1 lugé gjelle)
Faza 2: Pérzierja
Né njé tenxhere inoxi , hedhim ujin e ftohté dhe niseshtené.
Trazojmé me rrahése vezésh derisa niseshtja té jeté tretur plotésisht.
Shtojméi xhelatinén, glicerinén dhe uthullén. Trazojmé sérish derisa Iéngu té jeté
homogjen
Faza 3: Polimerizimi (Gatimi)
Vendosim tenxheren né zjarr mesatar. Trazojmé pa ndalesé .
Pas rreth 3-4 minutash, Iéngu do té fillojé té trashet dhe té béhet i bardhé i mbyllur.
Pika Kritike: Kur IEngu té kthehet nga i bardhé né transparent dhe té shkélgyeshém, ulim
zjarrin né minimum.
Vazhdojmé edhe pér 1-2 minuta té tjera derisa té krijohet njé masé si xhel i trashé qgé fillon
té béjé flluska té vogla.
Faza 4: Shtrimi dhe Nivelimi
Derdhimi masén e nxehté né gendér formés.
Pérdorim njé vizore té pastér metalike pér ta hapur IEngun drejt cepave me lévizje té
[émuara.
Trashésia e synuar: 1.0 - 1.5 mm.
Faza 5: Tharja e Kontrolluar
Koha: Pas 24 orésh do té jeté si gomé&. Pas 48 orésh do té jeté plastiké e vérteté.

Partnerét

Fermerét — Furnizues té Léndés sé Paré —Sigurimi i kashtés sé grurit pas korrjeve, e cila
shérben si baza e celulozés soné.

Laboratori i Shkencés (Shkolla)- Infrastruktura e Prodhimit - Pérdorimi i pajisjeve
(beaker, nxehés, peshore precizioni) pér realizimin e provave té para

Kostoja pér njési Kostoja fikse
Srharasi : .. Kostoja
Pérbérési  Kostoja J
J Shpenzimi (ALL) Frekuenca
Glicerina 3.0 Lek Pajisjet Njé heré
Niseshtia 1.5 Lek (Kallépe/Blender) 5,000 Lek (Investim)
. Marketing & Social ,
Uthulla&Uji 0.5 Lek Media 8 1,000 Lek Mujore
Kashta &
0.2 Lek Transporti .
Vula po
(Logjistika) 1,500 Lek Mujore
Puna 3.3 Lek

TOTALI 8.5 Lek



SHITJA & MARKETINGU

Né vend gé té konkurrojmé me ¢cmimin mé té liré té plastikés, ne
pozicionohemi si njé produkt Premium&Ekologjik.

J Fokusi te Pérvoja: Shitja nuk pérfundon te gesja; ne u ofrojmé bizneseve
mundésiné pér té treguar vlerat e tyre mjedisore pérmes ambalazhit toné.
e B2B & B2B2C: Ne u shesim direkt bizneseve partnere (B2B), por krijojmé njé lidhje
me konsumatorin final (B2B2C) pérmes mesazhit edukativ nga gesja.
. Sistemi i Shitjeve: Synojmé gé sapo njé biznes té fillojé pérdorimin e geseve
Biocel, té kalojé natyrshém né abonime mujore pér furnizim té vazhdueshém .

MARKETINGU YNE ESHTE MINIMALIST DHE | DREJTPERDREJTE.

¢ Mesazhi Emocional: "Buké e freskét né ambalazh té pastér.” Ne nuk flasim pér “polimeré
celuloze”, por pér ndjesiné e natyrés né duart e konsumatorit.
e Identiteti Vizual: Pérdorimi i logos soné me vulé 6x4 cm krijon njé pamje "handmade”
dhe organike gé dallohet menjéheré.
. Word of Mouth: Ne nxisim klientét tané té paré té ndajné pérvojén e tyre né rrjetet
sociale, duke krijuar njé komunitet rreth Iévizjes "Plastic-Free Albania®.

Kanali Roli né Biznes KPI Kryesore
Shitje Direkte Takime me pronaré furrash dhe ~ Numrii kontratave té
rrietesh organike. nénshkruara.
Instagram Prezantimi vizual i produktit dhe  Nijveliji angazhimit.
déshmité e klientéve.
Evente Lancgimi Pjesémarrja né panaire lokale Numri i kontakteve té reja .
Website Pika gendrore pér informacion Koha mesatare e géndrimit né
teknik dhe porosi "bulk". fage.

{ biocel.co

Aktivitete té tjera _. Biocel
Shitja e aksioneve - 35 aksione
Kontaktet me furnitorét - Fermeré dhe 192
pikat e grumbullimit té grurit né sasi té posts followers

médha
Ndértimi i prototipit- Pérshkrimi i béré
né fagen e méparshme

Reklamimi népérmijet postimeve dhe vidiove
té cilat i tregojné publikut jo vetém géllimin e
kompanisé soné,por dhe procesin e prodhimit
pér té gené sa mé transparenté me klientét
tané



Pasqyra e veprimtarive (Fitim - Humbje)

Totali 1 té ardhurawve: perfshiré tatimet mhbi shitiet (kalona 8 & 9= 500 *20=A.10000
leké

Shpenzimet

Llogaritja e tatimit mbi shitjet B. 2000 leke
Materialet dhe furnizimet . 37alleka
Rrogat, pagat & Komisionet C.1250leke
Shpenzime té tjera E.a00 leke
Totali 1 shpenzimeve F.7a00 leke
Llogaritja efitimit neto ' humbjes neto: 5.3500 lekéa
Shpérhlime té shogérise H. -1000 leké
Fitirmi neto pas shpérhlimeve té shogérisé |.2600 leke

Pasqyra e gjendjes financiare (Eilanci)

| Aktivet: Gjendja né té holla -J. 10500 leka
Detyrimet dhe kKapitali:

Tatimi mhi shitjet k. 2000 leke
Kapitali aksionar (x35) L7000 leke
Té ardhura té tjera .0 leke
Shpérhlime té shogerise M.1000leke
Fitimi neto 0. 1500 leke
Totali P 11400 leké
Llogaritja e fitimitnetof humhbjes neta: 5.3500 leke
Shperhlime té shogerise H.-10001eke
Fititmi neto passhpérhblimeve té shogerise |.2500 leke

Vlera kontabél e aksioneve (pas likuidimitté shogérisé)

Fitirmi neto =1 2a900leke
Kapitali aksionar R.7000 leke
Totali 5.9500leké
Mumriiaksioneve té shitura T. 3% aksione
Ylera kontahel (200 [eke aksione fillestare te shitura + 260 1eke | L. = 4501lekaé
dividenti shperndaré perpara llogartjes sevleres kontakeal)




Permbledhje e Planit te Biznesit
Vizioni i Shoqgérisé
Njé Shqipéri pa mbetje plastike, ku gdo ambalazh gé pérdorim éshté pjesé e njé cikli té
mbyllur natyror , i krijuar nga toka dhe i kthyer sérish né té pa Iéné gjurmé ndotése.
Misioni i Shoqgérisé
Té transformojmé paradoksin e mbetjeve bujgésore (kashtés) né njé burim teknologjik

(bioplastiké), duke u ofruar bizneseve shqiptare njé alternativé ambalazhimi qé éshté
njékohésisht ekologjike, transparente dhe me kosto konkurruese.

Struktura e Pagave
e Rroga e punonjésit: 50 ALL/oré
e Rroga e drejtuesve: 100 ALL/oré
e Pér té nxitur shitjet te bizneset (B2B), cdo anétar gé mbyll njé kontraté shitjeje
pérfiton njé komision prej 10% mbi vlerén e shitjes.

Produkti: BIOCEL

Njé bioplastiké transparente dhe rezistente, e krijuar pérmes polimerizimit té celulozés
nga kashta e grurit. Produkti éshté 100% i biodegradueshém né kushte shtépiake .

Tregui Synuar
Bizneset B2B gé kérkojné té& pérmirésojné imazhin e tyre mjedisor dhe cilésiné e
ruajtjes sé produktit:

e Furrat e bukés.

¢ Rrjetet e marketeve organike dhe "Healthy Bars".

e Dyqganet e produkteve artizanale ,organike dhe natyrale.

Financat dhe Objektivat
Cmimi i produktit: 20 Lek / njési.
Kostoja pér njési: 8.5 Lek
¢ Pika Kritike : Shitja e 455 njésive. Ky numér mbulon plotésisht investimin fillestar
prej 5000 lekésh pér paijisjet .
¢ Objektivi i shitjeve: 5,000 njési brenda vitit té paré, duke gjeneruar njé fitim neto té
mjaftueshém pér té zgjeruar linjén e prodhimit me kallépe té reja.

Céshtje te tjera

e Pér vitin e dyté, planifikojmé testimin e Biocel Rigid (gota,pjata,lugé.piruné,shishe)
duke aplikuar njé shtresé dylli bletésh pér rritjen e rezistencés ndaj lagéshtisé,
duke géndruar brenda kornizés 100% organike.

¢ Integrimii Teknologjisé né Prodhim: Pér t& garantuar cilésiné e biopolimerit,
planifikojmé instalimin e sensoréve né laboratorin toné pér t& monitoruar
emetimet dhe temperaturén gjaté procesit té prodhimit.

o Ekonomia Qarkulluese me Fermerét: Po hartojmé njé rrjet partneriteti me
fermerét vendas pér té siguruar gqé kashta e grurit (biokompozita joné) té
mblidhet né ményré té rregullt, duke u ofruar atyre njé zgjidhje pér mbetjet gé
aktualisht digjen né fusha dhe gjithashtu t& marrim dhe niseshte nga mbetja e
patateve.



Letra e Presidentit

| dashur Aksionar:

Biocel, njé shoqgeri JA, ka permbyllur me sukses veprimtaring e sa;
dhe ka likuiduar asetet mé date 13 prill 2026. Sipas rregullave te
shoqgerive JA, ne shperbéhemi pas nje cikli veprimtarie péer t'u dhéne
mundésiné sipermarresve te rinj té organizohen né nisma te reja.

Kemi kénagésiné t'ju raportojmé se kemi arritur njé rezultat financiar
pozitiv. Ceku bashkelidhur pérfagéson kthimin e investimit tuaj fillestar
sé bashku me dividentin pér aksionarin, i cili pasqyron fitimet e
realizuara nga shitja e produkteve tona bioplastike.

Qé nga krijimi i shogérisé toné, ne vendosem té fokusohemi né
inovacionin mjedisor, duke prodhuar ambalazhe bioplastike nga
mbetjet e kashtes se grurit. Ne themeluam shogérine, zgjodhém bord
drejtues dhe ekipet e departamenteve, duke ngritur njé linjé prodhimi
gé synon ekonominée qarkulluese. Kapitalin e shogerise e siguruam
permes shitjes sé aksioneve, duke u bazuar né njé model biznesi me
kosto té optimizuara.

Gjaté kétij udhétimi, ne realizuam te gjitha funksionet e njé shoqgeérie te
vertete: paguam rrogat, menaxhuam kostot e prodhimit dhe mbajtem
regjistrat e detajuar financiare. Ky proces na dha dije praktike mbi
sistemin ekonomik dhe réndesine e géndrueshmerise.

Mbi té gjitha, mésuam vilerén e punées né ekip dhe rendesine e
dégjimit té klientéve tane€, pér té ofruar produkte té cilesisé sé larte.
Deshirojmé té falenderojme ju, aksionaréet tang, sepse pa besimin dhe
mbéshtetjen tuaj financiare, ky revolucion i gjelbér nuk do té ishte i
mundur.

Singerisht,

Mario Ballo

President, BIOCEL



Letra pér vullnetarin

| dashur fermer,

Ne emér teé ekipit dhe shogérise Biocel, deshirojmé t'ju shprehim
mirénjohjen toneé me te singerte per mbéshtetjen tuaj té palodhur
dhe pér kohén gé keni ndaré me ne.

Ju na hapet dyert e fermés suaj dhe na treguat se pas ¢do korrjeje,
kashta gé shpesh konsiderohet si mbetje, fsheh njé potencial té
madh. Duke na dhuruar keté lende te pare, ju u béte "motori" i pare
i prodhimit toné. Pa bujariné tuaj, eksperimentet tona pér krijimin e
bioplastikes nga celuloza nuk do te ishin te mundura.

Pér ne, ju nuk jeni thjesht njé furnitor, por njé mentor gé na mésuat
vleren e tokes dhe réndesiné e mbrojtjes sé saj nga djegiet e
panevojshme. Ky bashképunim na dha mundésine te realizojmé te
gjitha funksionet e njé shoqgérie té verteté, duke u pérballur me sfida
reale té terrenit.

Jemi krenaré gé Biocel e ka zanafillen né fushén tuaj. Ju
falenderojmé ge besuat te ne dhe gé u béte pjese e rendesishme e
kétij rrugétimi drejt njé Shqipérie me té gjelbér.

Me shume respekt dhe mirenjohje,
Mario Ballo

President, BIOCEL

Junior Achievement of Albania
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