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North Travel-Udhézues Turistik i Malesme
sé Madhe.

Kompania:Next Gen.
Gjimazi”Sherif Hoxha" .
Qyeti:Koplik
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ol Pérmbajtja e raportit

BE DIFFERENT = . A
Ky raport pérfshin: e 2

* Pérshkrimin e kompanisé
* Vizioni & Misioni
* Analiza e tregut
* Problemi & Zgjidhja
* Produkti (web dhe web-app)
* Struktura e ekipit

* Marketing & Strategjité

e Modeli i biznesit

- Pasqyra financiare
‘e Pérfundime dhe




Pérshkrimi i kompanisé
NEXT GEN

"Next Gen” éshté njé kompani inovative e krijuar nga nxénés té klasés 11 né kuadér té programit Junior::
Achievement Albania. Ne fokusohemi né zhvillimin e ideve té reja, teknologjisé dhe promovimin e turizmit
lokal pérmes projekteve té integruara digjitale.

Projekti yné: “North Travel Guide”

Né kuadeér té kétij projekti, kemi krijuar njé guide turistike web page dhe web-app gé prezanton bukurité
natyrore dhe kulturén e veriut té Shqipérisé.

Cfaré do té gjeni tek ne:
Vendet turistike kryesore: Razma, Boge, Vermosh, Lepushe, Syri i Sheganit et;.
g Ushgimet tradicionale: Receta lokale dhe eksperienca kulinare autentike
: Kultura dhe traditat: Festa, zakone, veshje dhe artizanat lokalé

Tekno ] e akses Qn\lme éebsite dhe aplikacion gé ofrojné udhézime, itinerare dhe informacione pra

\ pér vizitorét

- o ATy Qe111m1 yné:

erne, duke lehtésuar
udhet1m1n dhe duke ruajtur




Viziom&Misioni
NEXT GEN N —

Kjo kompni ekziston si nje zgjidhje pér problemin né lidhje me promovimin e turizmit né Malésine e - **
Madhe.Né Malési mungon informacioni né lidhje me destinacionet,aktivitetet, kulturen etj,dhe shpesh turistet
hasin probleme.”Next Gen” ndihmon té gjihé personat g€ jané té interesuar pér té zbuluar zemrén e Malésisé.

Kompania joné ofron informacion té strukturuar,destinacione,etj. Ndodhesh né Malési dhe ke nevojé pér
ndihmé?,” North Travel"’ndodhet vetém njé link larg nga ty.

MISIONI
* Té ofrojmé informacion té sakté dhe té besueshém
* Té promovojmé trashégiminé kulturore

* Té ndihmojmé turistét né planifikimin e udhétimit

e Té mbéshtesim bizneset lokale

sh syno];me\te behem1 platforma kryesore dlgjltale pér turizmin né Shq1perme e Veriut dh



il Strukiura e departamenteve / eklpl

NEXT GEN

BE DIEEERENT Presidenti i shogérisé: Armela Nikaj

Departamenti i
Departamenti i Prodhimit:Donard
Marketingut:Olsi Marku
Zekaj Universiana
Amelja Kurtaj(zv.dr) Marku(zv.dr)
Amarildo Brucaj Megisa Kuka
Demir Musaj Hajdi Kurti
Besjan Lulaj Renis Culaj
Amed Bajraktari

Departamenti 1
Burimeve
Njerézore:Selma
Bajraktari
Ervin Dulaj(zv.dr)
Greis Braci
Arnest Vucaj
Ermal Brucaj

Departamenti i
Financés:Gersa
Hotaj
Gledja Hysaj(zv.dr)
Klodjana Culaj
Armel Kuka
Lijonis Mema

Departamenti i Marrédhénieve Mésuesi: Vullnetare:
me publikun:Armela Nikaj Genci Nelaj Donilda Sufaj
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Problemn,zgjidhja,khient:
NEXT GEN

BE DIFFERENT e o
PROBLEMI TARGET GRUPI i L
e Turisté vendas
e Turisté ndérkombétaré
* Backpackers
* Familje
e Véshtirési né orientim e Studenté

* Dashamirés té natyrés
Klienti ka té drejté t& marré informacione té sakta pér: destinacionet

Ky problem ka ndikuar shumé né turistike,shérbimet(transportetj)guidat dhe itinearet..

* Informacion i shpérndaré dhe jo i
ploté

* Mungesé guidash turistike

* Pak promovim i zones

zhvillimin'e tumg\r.mt sl Klientit nuk do t'i kérkohet té vendos té dhéna personale kjo pér té
ZGJIDHJA 5% N\, shmangur gjéra té padéshirueshme.E drejta pér vlerésime dhe
% ' komente:Klienti ka té drejté té léré revieé pér guidén dhe shérbim

“North Travel”

- gé ne ofrojmé.

v Pérmbajtje né
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BE DIFEERENI

Produkts

Web-app me pagesé:299 lek.

WEB PAGE dhe WEB APP: FUNKSIONET KRYESORE PRODHIMI
2@ Zona:

e Vermosh

e Razém

* Bogé

" Lepushé

* Syri i Sheganib ;
[ Karakteristika; °

A Offline mode

W B .Interface i thjes
y Jﬁ:h‘\ :
Nauicim me harteb

Bukurité natyrore
Ushgimet tradicionale
t| Restorante & bujtina
Monumente

M Histori

Aktivitetet

B Transporti

Maps pér ¢do lokacion

Produkti yné ka kaluar né disa
faza:

Faza e 1:Krijimi i Web page
Faza 2:Krijimi i Web app

Faza 3:Lidhja me guida lokale
Faza 4:Shtimi i paketés
Premium

Né fazén e ardhshme do té

béjmé dhe postimin né App
Store/Play Store.

MALESIA

AAAAAA

8 Keshista Udnstimi

PARTNERET:
Qendra rinore:rinovomalesine
Vis Albania

Mésues té IT
Turisté gé jetojné né Malsi
KOSTO:

Web page-Web app: 5 500 AL
Materiale:3 000 ALL
Marketing:5 000 ALL
Guida lokale:10 000 ALL /

kosto prej
si dhgaw®
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BE DIFFERENT
MARKETING & SHITJE:Shitje direkte dhe né éeb-app.

Strategjité:

* Social Media Marketing
Instagram:Reels:hiking,male,ligene,fshatra

Story me guida live.

Partneritete-Kemi pasur mbeshtjetje nga disa accounte
ne Instagram S1:

-blendi.gonxhja:-visitalbaniaa_:-vis.Albania:-jaofalbania
rinovomalesine.

g
@

Marketing/shitje

Kemi pasur rreth 4000+views né faqen toné te S
instagramit,vetém né muajin shkurt.Rreth aférsisht 40%

e followersa-ve kané ardhur nga videot virale

né Instagram.

Kemi pasur shitje té éeb-app.Pérpos késaj kemi pasur dhe
shitje né guidén reale dhe kemi pasur abonues té paketés
PREMIUM.Totali i té ardhurave nga shitjet kané arritur rreth
139 600lek té reja.Objektiva pér vitet e ardhshme:

-Rritje +50% té pérdoruesve aktivé

-Zgjerim né tregun kombétar,

Forcimi i brandit né TikTok dhe Instagram.

“North Travel” ka treguar potencial té forté si platformé
turistike digjitale,me rritje t&€ géndrueshme né marketing
shitje.Me optimizim té métejshém dhe zgjerim té
funksionaliteteve,pritet té béhet njé nga platforma
mira pér turizmin né Shqipéri.
Rreth 29% e personave qé kané pa i —app,kané
zgjedhur si opsion dhe




Pasqyra fmanciare .
NEXT GEN 23 puhon]es,S oré;50 ALL

BE DIFFERENT
Kompania fillon aktivitetin me capital t¢ mbledhur nga aksionarét si 32x8x50=9 200 ALL

_ : " : 5 drejtues:
dhe donator:Kapital gjithsej -85 000 ALL. 2200 ALL pagé vietore
Té ardhurat nga shitjet: 5x2 200=11 000ALL
u ” Al e , Pagesa pér guida lokale
North Travel” ofron lloje té ndryshme produktesh/shérbimesh: 8 000 ALL. Komisioni mbi shitjet:
Web App 10% e totaht té shitjeve

Akses né platform dhe guida digjitale

' e Totali i shpenzimeve:
Sl 2o L 53 160 ALL Fitimi:139 600-53 160=86 440 ALL.
Shitje:100:Gjithsej 29 900 ALL té ardhura. Break-even pér web-app:
‘ Kosto pér njési:hosting+mirémbajtje=100 ALL
Fitimi pér njési=299-100=199 ALL
o Break-even:shpenzimé/fitim pér njési
i =53 160/199=268 web-app Fitim:+268 éeb-app

00 AL-]:;J ShpenZime Vlera 1 A . Yels, .e .0 '.
web-app 3 00OALL Guidé reale:Fitim pér njési:1 500ALL

s },\_ Break-even:53 160/1 500=35 guida reale Fitim:+35 guida real
. Premium:Fitimi pér njési:2 500 ALL
Marketing = 000 AL Break-even:53 160/2 500=21 paketa premium.Fitim:+21

Guida reale
Cmimi; 2 990
Shlt]e 20:Gjithse

akete Premium®®




NEXT GEN

Pérmbledhje

“North Travel” éshté njé web app dhe website turistik i ~Aktualisht, informacioni pér kéte zonié R sshite | shpérndaré’

krijuar pér té promovuar turizmin né Shqipériné e né platforma té ndryshme si Google, blogje apo rrjete
Veriut dhe pér té lidhur turistét me guida lokale, duke  sociale, duke e béré té véshtiré pér turistét té gjejné t& dhéna
ofruar njé ményré t& thjeshté, moderne dhe t& té sakta dhe té strukturuara. Kjo krijon njé boshllék né treg,
organizuar pér té eksploruar natyrén dhe kulturén e té cilin “North Travel” synon ta plotésojé

zonés. Platforma pérfshin:Destinacione turistike si Konkurrenca ekziston kryesisht né formén e platformave

Razm?,Bogé,Syri i“She.gan.it"et.j.V.lerésiIT.le dhe komente  pdesrkombétare si Google Maps apo TripAdvisor, por kéto
nga pérdoruesit pér pérmirésimin e shérbimeve. nuk jané té specializuara pér Malésiné e Madhe dhe nuk

“North Travel”&shte: ofrojné pérmbaijtje té thelluar kulturore dhe lokale. Kjo i jep
~ Projekt inovativ aplikacionit njé avantazh konkurrues, pasi fokusohet né njé

e zoné specifike dhe ofron informacion mé té personalizuar.

v Edukativ " ©

v Praktik " . 299ALL web-app
: M e T s S e G liidelncsle

v Me ndi € turizém. \Né pérgjithési, studimi i 4 990 ALL Pakets premium

tregut tregoee ekziston njé mundési e miré pér ,

RshE ; Web page:falas
villimin e aphkaaom pasi kérkesa pér turizém

uida digjitale eshté né rritje, ‘ndérsa oferta” e
r pér kété zoné mbetet ende e’kufizuar.




Letra e Presidentit
NEXT GEN

BE DIFFERENT
Té nderuar aksioneré té Next Gen,

Me kénagési ju drejtohem pér té ndaré me ju njé pérmbledhje té ecurisé s¢ kompanisé dhe drejtimit strategjik qé
kemi ndjekur gjaté késaj periudhe.

Gjaté muajve té fundit, Next Gen ka béré hapa té réndésishém né zhvillimin e projekteve tona, zgjerimin e
aktivitetit dhe forcimin e strukturés operacionale. Kéto arritje jané rezultat i pérkushtimit té ekipit toné dhe
mbéshtetjes suaj té vazhdueshme si aksioneré.

Prioriteti yné mbetet rritja e géndrueshme, inovacioni dhe krijimi i vlerés afatgjaté pér kompaniné. Po punojmé
* gjithashtu pér té zgjeruar mundésité e bashképunimit dhe pér té pérmirésuar performancén financiare né ményré
te qendruesﬁlme

Ju falendero] smqerlsht pér besimin dhe mbéshtetjen tuaj. Jam i bindur se sé bashku do té vazhdojmé té
S & pani mé t& forté dhe mé konkurruese né treg.

/ \
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Letra pér vullnetarin
NEXT GEN

BE DIFEER ENI
I/e nderuar vullnetar/e,

Né emér té kompanisé Next Gen, déshiroj té té faléenderoj singerisht pér gatishmériné dhe pérkushtimin ténd pér t'u béré pjesé e
ekipit toné si vullnetar/e. 2

Kontributi yt éshté shumé i réndésishém pér ne, pasi vullnetarét pérfagésojné zemrén e projekteve tona dhe luajné njé rol ky¢ né
realizimin e aktiviteteve me ndikim pozitiv né komunitet.

Si pjesé e Next Gen, ti do té kesh mundésiné teé:
Meésosh dhe zhvillosh aftési té reja profesionale
Punosh né njé mjedis dinamik dhe bashképunues

Marrés;};]g;jésé né projekte reale dhe domethénése

Kontribuosh né ide dhe iniciativa inovative

| »‘_a.:}\ . ¥
¢ dhe mezi presim bashképunimin toné t& ngushté.

S N N

Armela Nikaj
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Satuti 1 shoqérisé
Nen”. Enxét;lr-ésimlz Anétarét duhet té zotérojné té paktén njé aksion. Cdo anétar, i cili mungonné trembledhjeté njépasnjéshme do té

p'ér]Basqﬁt(%Ef Afetafel nhund te pérjashtohen me arsye edhe me dy té tretat e vota veté bordit. Njé anétar mund té rikthehet, me
rekomandim tépresidentit dhe me shumicé votash té bordit. e |

Neni II. Aksionarét: Shogéria zotérohet nga aksionarét. Njé aksionar nuk mund té zotérojé méshumeé se dy aksione dhe njé familje
nuk mund té keté mé shumé se tre aksione né shogéri.Mbledhjet e aksionaréve thirren nga bordi i drejtoréve.

Neni III. Bordi idrejtoréve: Kontrolli i shogérisé éshté i bordit té drejtoréve, i cili pérbéhet ngaanétarét e shogérisé. Njé kuorum do té
pérbéhet nga gjysma e bordit. Njé shumicé do tévendosé pér ¢do pyetje.

Neni IV. Menaxhimi: Njé ekip menaxhimi i pérbéré nga presidenti dhe drejtuesi i cdodepartamenti do té zbatojé direktivat e bordit.

Neni V. Kompensimi: Paga minimale do té jeté 50 leké pér oré. Paga minimale pér drejtuesit ezgjedhur do té jeté 200 leké pér ¢do

mbledhje ose 2 200 leke pagé vjetore pér 12 javét ekohézgjatjes né shoqgéri. Asnjé anétar i shogérisé nuk do té paguhet pér mbledhjen e

paré. Njékomision prej té paktén 10% do té paguhet pér shitjet.
e

Neni VI. Financa:Ceqget duhet té nénshkruhen nga njé drejtues dhe té kundér firmosen ngavullnetari.

Neni VII. Veprimt
brenda afatit té

ia; Shogéria do té kufizojé veprimtaring e saj brenda territorit t¢ zyrésvendore t& JA dhe do ta pérfundojé 3
uar kohor. @

- \

he Vep—ri_mtéﬂté: Prodyktet dhe veprimtarité duhet té miratohen nga zyrae Junior Achievementga®
Ato do té kené VIEré té shtuar nga punonjésit e shoqérisé.Prodhimi, montimi dhe pérdorimi i produkteve ogge#*shérbimeve té
sris¢ nuk do f&faragesin rrezik pér konsumatorét apo pérpunonjésit.

Neni PR
Junior Ac

Si njé shogéri Junior A



