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STRUKTURA E KOMPANISE

Pérshkrim i kompanisé

Qéllimi 1 veprimtaris€ soné €shté t€ ofrojmé produkte kozmetike anhidér, 100% natyrale, té
krijuara me vajra bimore dhe ekstrakte relaksuese qé€ kujdesen pér lékurén n€ ményré t& sigurt
dhe efektive. Produktet tona ushqgejné, hidratojné dhe mbrojné l€kurén, duke sjellé njé ndjesi
freskie, getésie dhe miréqgenieje.Produktet tona jané té bazuara né rregulloret europiane Natrue
dhe Reach pér mbrojtjen e natyrés dhe konsumatoréve.

Kujti shérben produkti i kompanisé soné?

e (do personi g€ kujdeset pér shéndetin dhe bukuring e I€kurés sé tij;

e (do personi me l&kuré t€ ndjeshme g€ ka nevojé pér kujdes t€ buté dhe pa pérbérés té
démshém;

e (do personi g€ preferon produkte ekologjike dhe migé€sore me mjedisin;

e (do personi g€ déshiron relaksim dhe miréqenie pérmes vajrave bimore dhe ekstrakteve
natyrale.

Cfaré problemi zgjidh Oaz’ i Zanés?
Cdo person qé pérdor produktet tona:

e Ushgen dhe hidraton 1€kurén né ményré natyrale;
e Qetéson dhe relakson trupin dhe mendjen;
e Mbron I€kurén nga tharja dhe irritimet;
e Shmang kontaktin me kimikate t€ démshme qé gjenden né produkte t& zakonshme;
e Pérfiton kujdes cilésor me
produkte t€ pastra dhe efektive.

Slogani . .
“NE NUK PER DORIM NATYREN
- NE BASHKEPUNOJME ME TE.”




MISIONIL. VIZIONL VLERAT E OAZ‘ 1 ZANES

VIZIONI

T€ béhemi njé kompani lider dhe inovative né Shqipéri né fushén e kozmetikés natyrale, duke
sjellé¢ produkte anhidre 100% natyrale q¢ kombinojné cilésiné, efektivitetin dhe kujdesin pér
mjedisin. Synojmé té krijojmé njé treg t€ ri pér produkte t€ shéndetshme dhe t€¢ qéndrueshme,
duke frymézuar konsumatorét t€ zgjedhin alternativa mé té sigurta pér 1€kurén dhe mé miqgésore
me natyrén. Gjithashtu, duam t€ kontribuojmé né€ zhvillimin e kultivimit t€ biméve medicinale
organike né Shqipéri dhe né€ krijimin e mundésive t€ reja pér sipérmarrje té gjelbér.

MISIONI

Oaz’ i Zanés synon té krijojé dhe ofron produkte kozmetike anhidér, 100% natyrale, t& pasura
me vajra bimore dhe ekstrakte relaksuese, té cilat kujdesen pér 1€kurén né ményré té sigurt dhe
efektive. Pérmes produkteve tona, ne promovojmé bukuriné natyrale, miréqenien dhe pérdorimin
e pérbérésve té pastér e bio-organiké. Kompania jon€ synon gjithashtu té rrisé ndérgjegjésimin e
i(nonsu.r.natorfve mbi rende"sme e produk:ceve na‘tyr'ale, -

¢ mbéshtes€ proceset e géndrueshme té prodhimit

dhe t€ nxisé bashképunimin mes arsimit, industrisé
dhe komunitetit.

VLERAT E OAZ‘ I ZANES “ne bashkép

-
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1. Natyraliteti

Ne besojmé né fuqiné e natyrés dhe pérdorimin e
pérbérésve 100% natyralg, si vajrat bimore dhe
ekstraktet relaksuese, pér t€ krijuar produkte té
sigurta, t& pastra dhe efektive.

2. Inovacioni

Ne sjellim risi né€ tregun shqiptar duke ofruar
produkte kozmetike anhidér, njé koncept unik dhe
modern qé ende nuk éshté i pérhapur né Shqipéri.
Pérvec produkteve inovative, synojmé té inkurajojmé hapjen e fermave té specializuara pér
kultivimin dhe rritjen e biméve medicinale né Shqipéri, duke mbéshtetur prodhimin vendas,
zhvillimin ekonomik dhe sigurimin e 1€ndéve té para cilésore.

3. Kujdesi pér shéndetin dhe bukuriné

Shéndeti dhe bukuria e 1€kurés jané€ né gendér t€ punés soné. Produktet tona ushqejné,
hidratojné€, mbrojné dhe relaksojné 1€kurén, duke p&€rmirésuar miréqgenien e pérdoruesve.

4. Qéndrueshmeéria mjedisore




Ne promovojmé procese prodhimi té pérgjegjshme, pérdorimin e Iéndéve natyrale dhe
reduktimin e mbetjeve, duke respektuar mjedisin dhe burimet natyrore.

5. Bashképunimi_dhe besimi

Ne besojmé né ndértimin e marrédhénieve t€ forta me klientét, fermerét lokal€, shkollat dhe
komunitetin, duke krijuar besim dhe duke mbéshtetur zhvillimin e pérbashkét.

6. Edukimi dhe ndérgjegjésimi

Ne synojmé jo vetém té ofrojmé produkte cilésore, por edhe t€ edukojmé konsumatorét mbi
rénd€siné e pérberésve natyral€, kujdesit té shéndetshém pér I€kurén dhe zgjedhjeve té
géndrueshme.

PERSHKRIMI I PRODUKTEVE

Cilat jané produktet tona dhe si do té pérdoren ato?

Produktet tona jan€ njé linjé kozmetike natyrale dhe anhidre, t€ krijuara me vajra bimore, dyll
blete dhe ekstrakte relaksuese pér kujdesin e I€kurés. Ato jané formuluar pér t€ hidratuar,
ushqyer, mbrojtur dhe pérmirésuar pamjen e 1€kurés né ményré natyrale dhe té sigurt. Produktet
tona jané té pérshtatshme pér pérdorim t€ pérditshém dhe pér ¢do tip 1€kure.

Linja joné pérfshin 4 produkte kryesore:

e Lip Balm Natyral — Ofron kujdes pér buzét, i hidraton, i zbut dhe i mbron nga tharja apo
plasaritja, duke shfrytézuar ekstrakte 100% natyrale. Pérdoret sa heré qé buzét kané
nevojé pér kujdes.

e Face Serum — Hidraton dhe ushqgen thellésisht 1€kurén, e get€son dhe ndihmon né
rigjenerimin dhe ndri¢cimin natyral t€ saj. Pérdoret me disa pika né fytyré dhe pérhapet
me lévizje t& buta.

e Face Yoga Oil — Pérdoret pér masazh fytyre dhe face yoga. Pé€rmiréson elasticitetin e
lékurés, stimulon qarkullimin e gjakut dhe ndihmon né tonifikimin e saj. Aplikohet me
disa pika dhe masazhohet lehté.

e Face Balm — Krijon njé shtresé¢ mbrojtése, hidraton intensivisht dhe getéson lékurén e
that€ ose t€ irrituar. Aplikohet n€ fytyré me nj€ sasi t&€ vogél sipas nevojés.

Si jané krijuar produktet tona?

Procesi 1 realizimit t€ produkteve tona filloi me pastrimin dhe dezinfektimin e ambienteve té
punés, sterilizimin e pajisjeve dhe kontrollin e cilésis€ s€ 1€ndéve t€ para. Vajrat bazé u filtruan
dhe u testuan pér pastérti, ndérsa ekstraktet bimore u verifikuan pér stabilitet dhe siguri. Cdo
produkt u formulua me kujdes pérmes proceseve t€ kontrolluara t€ ngrohjes, pérzierjes dhe
ftohjes, n€ ményré qé t&€ ruheshin vetité aktive t&€ pérbérésve natyralé. U realizuan teste pér
teksturén, aromén, qéndrueshmériné dhe stabilitetin e produkteve né temperatura t€ ndryshme.
Né fazén pérfundimtare, produktet u paketuan né ambalazhe airless, t&€ cilat minimizojné
kontaktin me ajrin dhe ruajné cilésiné e formulés pér mé gjaté. Cdo produkt u certifikua pér té




garantuar gjurmueshméri, transparencé dhe pérputhshméri me standardet europiane té
kozmetikés natyrale..

ANALIZA E TREGUT

Si u evidentuan problematikat né treg?

Tregu i produkteve kozmetike pérmban shpesh pérqindje t€ lart€ uji dhe pérbérés sintetiké, duke
rritur nevojén pér konservues kimiké dhe duke ndikuar né mjedis.

Pyetja kérkimore e kompanisé éshté: A mund té krijohen produkte kozmetike organike anhidér,
té sigurta dhe funksionale, duke pérdorur bimé medicinale dhe duke respektuar standardet
europiane t€ sigurisé?

Konteksti: Né komunitetin toné mungon qasja ndaj produkteve natyrale t& certifikuara dhe
produkteve anhidér, t€ cilat ofrojné qéndrueshméri mé t€ lart€ dhe reduktojné pérdorimin e
konservuesve.

Si u realizua kérkimi i tregut?

e Pérmes kontakteve té drejtpérdrejta me partnerin tong;
e Pérmes bisedave me punonjés t& fushés;
e Pérmes kérkimeve né Internet.

Cila éshté madhésia e parashikuar e tregut qé synojmé té zotérojmé?

Objektivat tona jané té shtrira né tri nivele planesh: afatshkurtér, afatmesém dhe afatgjaté. Sa i
takon objektivave pér vitin e paré t€ punés, ne duam:

T€ arrijm€ minimalisht 10-15 klienté aktivé n€ muaj;

T€ rrisim ndérgjegjé€simin pér produktet anhidre dhe natyrale;
T& sigurojmé njé rritje prej t&€ paktén 5% t€ t€ ardhurave mujore;
T€ krijojmé njé bazé besnike klientésh.
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Konkurrentét tané né treg

Pér kompaniné€ Oaz’ I Zanés konkurrentét jané kompani qé ofrojné produkte kozmetike natyrale
dhe pa pérmbajtje uji. Ata mund té€ ndahen né dy kategori kryesore:

1. Konkurrentét direkté




Kéto jan€ kompani g€ ofrojné produkte anhidér , t€ ngjashme me idené toné.

o Bees & Trees Bio Cosmetics: Ofron kozmetiké bio nga bimé shqiptare me fokus né
produkte tradicionale, por pérdor kryesisht formulime me ujé dhe ka pak fokus né
produkte anhidre.

¢ Rinora Handmade:Prodhon produkte natyrale artizanale me certifikim, por operon né
shkallg€ t€ vogél dhe ka mé pak inovacion teknologjik apo fokus né formulime anhidre.

e M&D Natyrore / Merja Bio Produkte: Specializohet né produkte 100% bimore dhe
vajra esencial€, por fokusohet mé shumé né€ produkte tradicionale wellness dhe jo né
kozmetiké anhidre inovative.

e Nenna Manufactory:Fokusohet né kozmetiké anhidre inovative (pa uj€) me pérbérés
natyral€ dhe cilési té larté, duke u diferencuar nga konkurrentét pérmes formulimeve
moderne dhe mé t€ géndrueshme.

2. Konkurrentét indirekté
Jan€ kompani g€ nuk fokusohen vetém né natyralen, por dominojné tregun:

¢ Brendet e médha kozmetike me produkte industriale;
e Farmacité g€ ofrojn€ produkte dermatologjike.

Avantazhi konkurruesi Oaz’ I Zanés né treg

Oaz’ 1 Zanés dallohet nga produktet e tjera né treg pérmes njé zgjidhjeje té thjeshté, té
pérballueshme dhe edukative pér krijimin e kétyre produkteve kozmetike.

1. Zgijidhje e pérballueshme

Oaz’1 Zanés pozicionohet si premium 1 arsyeshém, pasi produktet anhidre kané pérgendrim mé té
larté dhe pérdoren né€ sasi mé t€ vogla, duke zgjatur mé shumé se produktet me bazé uji. Kjo i jep
konsumatorit mé€ shumé vler€ pér paraté, edhe nése ¢mimi fillestar mund té duket pak mé i larté
krahasuar me produktet tradicionale t€ konkurrentéve. Né krahasim me konkurrentét toné,
produktet e Oaz’ [ Zanés jané mé té arsyeshme.

2. Produkte jo té testuara né kafshé:

Oaz’1 Zanés ndjek parimin cruelty-free, duke garantuar q€ produktet nuk testohen né€ kafshé dhe
duke respektuar standardet europiane t€ siguris€ kozmetike. Ky éshté njé avantazh i réndésishém
etik dhe marketingu, pasi gjithnjé e mé shumé konsumatoré preferojné produkte qé respektojné
miréqgenien e kafshéve, ndérsa konkurrentét nuk e kan€ gjithmoné té€ qgarté ose té certifikuar kété
aspekt.

3. Ambalazhi airless:

Kompania pérdor ambalazh eco-friendly dhe airless, q¢ mbron produktin nga ajri dhe bakteret,
duke ruajtur cilésin€ dhe efektivitetin pér mé gjaté pa pasur nevojé€ pér shumé konservues. Ky
lloj ambalazhi €sht€ mé higjienik, mé€ modern dhe né pérputhje me géndrueshmériné mjedisore,
duke e dalluar qarté nga konkurrentét.




4. Qasja edukative:

Oaz’i Zanés nuk fokusohet vetém te shitja e
produkteve, por edhe te edukimi 1
konsumatoréve, duke rritur ndérgjegjésimin
pér pérbérésit natyral€, etiketén ambientale,
réndésiné e produkteve anhidre dhe kujdesin e
géndrueshém pér 1ékurén dhe mjedisin. Kjo e
bén markén mé té besueshme dhe krijon
lidhje mé t€ forté€ me klientét.

5. Pérshtatshméria pér 1ékurén:

Produktet jan€ t€ formuluara pér té gjitha
llojet e 1€kurés, duke i béré mé universale dhe mé té lehta pér t’u pérdorur nga njé gamé e gjeré
konsumatorésh, ndryshe nga disa produkte konkurrente g€ targetojné vetém tipe specifike.

MARKETINGU DHE SHITJA

Strategjia e marketingut &shté thelbésore pér suksesin e “Oaz’i Zanés”, pasi ndihmon né
identifikimin e klientéve dhe arritjen e objektivave té shitjes dhe rritjes s€ markés. Ajo pérfshin
promovimin e produkteve anhidér dhe depértimin né tregun e kozmetikés natyrale.Ne
fokusohemi né produkte té sigurta, efektive dhe migésore me mjedisin, duke ofruar alternativa
natyrale pér kujdesin e 1€kurés. Produktet tona pa ujé jan€ mé t€ qéndrueshme, pa konservues
kimiké dhe me pérbérés nga bimé medicinale shqiptare, duke mbéshtetur si mjedisin ashtu edhe
miréqgenien personale.

Target grupet

Pér projektin “Oaz’i Zanés”, target grupi pérfshin individé dhe institucione q¢€ jané t&€ interesuar
pér kozmetiké natyrale, produkte organike dhe njé stil jetese t&€ qéndrueshém.

Target grupet kryesore:

e Individé t€ ndérgjegjshém pér kujdesin e l€kurés
e Persona g€ preferojné produkte natyrale, organike dhe pa kimikate t€ démshme.
* Femra dhe meshkuj t€ ¢do moshe
* Familjet dhe konsumatorét eco-friendly
* Biznese té vogla dhe dyqane kozmetike
* Spa, gendra estetike dhe wellness

STRATEGJITE E MARKETINGUT

*Pérdorimi kreativ dhe efektiv i mediave sociale: “Oaz’i Zanés” do t€ shfrytézojé platforma si
Instagram, Facebook, TikTok, dhe e-mail marketing pér t€ ndértuar njé komunikim té
drejtpérdrejté me klientét. P€rmes pérmbajtjeve edukative dhe vizuale mbi produktet anhidér,




bimét medicinale shqiptare dhe pérfitimet e tyre, synohet t€ té€rhiget dhe t&€ angazhohet
nj€ audiencé e interesuar pér kozmetiké natyrale dhe té
qéndrueshme.

* Synimi i tregut pérmes reklamave me pagesé:Do té pérdoren
_ fushata té targetuara reklamuese né rrjetet sociale dhe motorét e

62 f.’u'.TLJ,:.iL.";T * L&  keérkimit pér té arritur konsumatord qé jané té interesuar pér

: produkte organike, eco-friendly dhe cruelty-free, duke rritur

ndérgjegjésimin pér markén “Oaz’i Zanés”.

* Pérdorimi i fjaléve kyce dhe hashtags: Do té pérdoren
strategjikisht fjalé ky¢e dhe hashtag-e si #kozmetikenatyrale,
#organicbeauty, #paUjé€, #ecofriendly, pér t€ rritur dukshmériné
online dhe pér té arritur audienca t€ reja q€ kérkojné produkte té
sigurta dhe natyrale.

» Angazhimi i njé agjencie marketingu:N¢ faza t¢ avancuara té
zhvillimit, “Oaz’i Zanés” mund t€ bashképunojé me agjenci
profesionale marketingu pér t€ optimizuar strategjité dixhitale dhe

pér té rritur praniné né treg.

* Krijimi i njé faqeje interneti funksionale: Pas vitit t€ paré té aktivitetit, do t€ ndértohet njé
fage interneti moderne dhe e pérshtatshme pér ¢do pajisje (desktop, tablet, celular), ku klientét
mund té informohen dhe t€ blejné produktet lehtésisht.

STRATEGJITE E MARREDHENIEVE ME
PUBLIKUN

Marrédhéniet me publikun pér “Oaz’i Zanés” pérfaqésojné njé
komunikim dykahésh, t€ planifikuar dhe profesional, i cili ndikon
drejtpérdrejt né ndértimin e reputacionit t€ markés dhe né arritjen e
objektivave té saj.

< oaz.i.zanes

» Komunikimi transparent dhe i sinqerté“Oaz’i Zanés” synon té
ndértoj€ marrédhénie t€ besueshme me publikun pérmes komunikimit
té hapur dhe t€ drejtpérdre;jté, duke ndaré informacione t€ qarta mbi
pérbérésit natyralé, procesin e prodhimit dhe standardet e sigurisé
kozmetike.

» Edukimi i konsumatoréve pér produktet anhidér

Duke gené se produktet pa ujé€ jané ende nj€ risi né€ treg, kérkohet
durim dhe pérkushtim pér té€ shpjeguar pérfitimet e tyre, si ‘
géndrueshméria mé e lart€, mungesa e konservuesve kimiké dhe ndikimi poz1t1v né€ mjedis.

= Bashképunimi me profesionisté dhe komunitete té interesuara
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Komunikimi me eksperté t&é kozmetikés, dermatologg, si dhe me individ€ apo organizata qé
promovojné jetesén e qéndrueshme, ndihmon né pérhapjen e informacionit dhe krijimin e njé

rrjeti mbéshtetés pér markén.

» Ndérveprimi me klientét dhe marrja e feedback-ut

Pérmes komunikimit t€ vazhdueshém me klientét potencialé dhe ekzistues, “Oaz’i Zanés” jo
vetém promovon produktet, por edhe mbledh mendime dhe sugjerime g€ ndihmojné né
pérmirésimin e vazhdueshém dhe zhvillimin e ideve té€ reja.

PASOYRA FINANCIARE

SHPENZIMET

I Kosto direkte (pér njési ) prodhimi

. . Face Face . .
Produkti Lip Balm Balm Face Serum Yoga Oil Totali I shpezimeve
1 | Shpenzime paketimi 100 200 120 150 570
2 | LP (ingradiente) 180 350 250 350 1130
3 | Magazinim 30 60 30 50 170
Totali I kostove / njesi 310 610 400 550 1870

b)Kosto direkte (per sasia e produktit te prodhuar)

Sasia e produktit

totali | kostove

Totali | kostove

Produki te prodhuar /njesi direkte te prodhimit
Lip Balm 500 310 | 155,000.00
Face Balm 400 610 | 244,000.00
Face Serum 400 400 | 160,000.00
Face Yoga Oil 400 550 | 220,000.00
Totali | kostove 779,000
c) Kosto operative
Marketing & promovim 20,000
Reklamim né media lokale dhe kombetare | 3 muaj x 50.000 150,000
Fletépalosje, broshura 300 copé x 150 45,000
Kostot Fikse
Konsulenté Kimisti 1 konsulenté x 100.000 100,000
Shpenzime interneti 12 muaj x 6.000 72,000
Shpenzime vjetore pér paga 5 persona x 10.000 x 12 600,000
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Shpenzime vjetore pér sigurime

shoq&shénd 16.7% 5 persona x 1670 x 12 100,200

Qira Ambienti 5000 x 12 muaj 60,000

TOTALI | SHPENZIMEVE 1.147.200

II. Te Ardhurat nga shitja
Produkti Sasia Cmimi Totali
Lip Balm 500 500 250000
Face Balm 400 2000 800000
Face Serum 400 1500 600000
Face Yoga Oil 400 2000 800000
TOTALI | TE ARDHURAVE NGA
SHITJA 2,450,000.00

1. PASQYRA E TE ARDHURAVE DHE SHPENZIMEVE

SHPENZIMET TE ARDHURAT
1. Kosto direkte (per sasia e 2,450,
produktit te prodhuar) 779,000 Te ardhurat nga shitja | 000.00
2. Kosto operative
Marketing & promovim 20,000
Reklamim né media lokale dhe .
kombetare 3 muaj x50.000 150,000
Fletépalosje, broshura 300 copé x 150 45,000
Kostot Fikse
Konsulenté Kimisti 1 konsulenté x 100.000 100,000
Shpenzime interneti 12 muaj x 6.000 72,000
Shpenzime vijetore pér paga 5 persona x 10.000 x 12 600,000
Shpenzime vjetore pér sigurime
shoq&shénd 16.7% 5 persona x 1670 x 12 100,200
Qira Ambienti 5000 x 12 muaj 60,000
TOTALI I TE
TOTALI | ARDHURAVE
SHPENZIMEVE 1,926,200 | 2,450,000.00
Te ardhurat 2,450,000
-Shpenzimet - 1,926,200
Fitimi Bruto 523,800
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2. Pasqyra e Bilancit

Aktivet Pasivet
Pérshkrimi Leké Pérshkrimi Leké
Para né banke / arké 523,800.00 1.Detyrimet 0
Inventar 15000
Shuma e detyrimeve 0
2. Kapitali
Kapital fillestar 15,000.00
Fitimi neto 523,800.00
Suma e kapitalit 538,800.00
Totali Aktivit 538,800.00 Totali I Pasivit 538,800.00

3. ANALIZA E PIKES KRITIKE
Hapi 1 — Shpenzimet fikse
Shpenzime operative = 932.200 leké

Hapi 2 — Marzhi pér njési

Produkti Cmimi Kosto Fitimi pér njési

Lip Balm 500 310 190
Face Balm 2000 610 1390
Face Serum 1500 400 1100
Face Yoga Oil 2000 550 1450

Mesatarja e fitimit pér njési = 1000 leké

Hapi 3 — Pika kritike né njési

Formula:

Shpenzime fikse / fitimi mesatar pér njési
932200/ 1000= 930 njési

REZULTATI

Kompania duhet té shesé rreth:
930 produkte gjithsej pér té dalé né zero (pa fitim, pa humbje)

KRAHASIM ME SHITJET E PLANIFIKUARA

13




Shitjet totale té planifikuara:

500 + 400 + 400 + 400 = 1.700 njési
Diferenca mbi pikén kritike:

1700 — 930 = 770 njési fitim

14




¢

4

~ @ Ndérgjegjésimi né ritjje pér kozmietiké

6__Pr6dukte nga bimé medicinale
shqiptare

® Formula anhidér (pa ujé)
dhé pa konservues

“® Angazhim pér parime

eco-friendly dhe
cruelty-free

- ® g;ertn’lklm sipas

NATRUE dhe REACH

‘"M

Analiza SWOT pér Oaz’i Zanés

e Buxhet fillestar i ulét

® Névoja pér edukim té klientéve
dhe tregut

e Kosto mé té larta produksioni

e Burime té kufizuara pér"
shpérndarjen e gjéré

e Kerkese né rntje per produkte té

géndrueshme dhe té shéndetshme

organike dhe cruelty-free
‘® Mundisi zgierimi né tregun vendas
_dhe curopian

- ® Inovacione né pédorimin e biméve

A . medicinale shqiptare

t_,era natyrale

-

® Rreguilore té ndryshueshme né
tregun e BE

e Sfida né sigurimin e [&ndéve té par.
té cliésisés konstante »

@ Skepticizem i konsumatoréve
ndaj produkteve te reja ; »§,
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POTENCIALI I SE ARDHMES

“Oaz’i Zanés” ka nj€ potencial t€ lart€ zhvillimi n€ tregun vendas dhe ndérkombétar, falé fokusit né
produkte kozmetike anhid€r, natyrale dhe miqésore me mjedisin. Me rritjen e ndérgjegjésimit té
konsumatoréve pér produkte organike dhe t€ sigurta, kérkesa pér alternativa pa kimikate dhe pa ujé€ pritet
té rritet ndjeshém.Ng t€ ardhmen, kompania mund té zgjerojé gamén e produkteve duke pérfshiré linja té
reja pér kujdesin e l€kur€s dhe flokéve, si dhe t€ depértojé né tregjet europiane duke pérmbushur
standardet dhe certifikimet ndérkombétare si NATRUE dhe REACH. Gjithashtu, pérdorimi i biméve
medicinale shqiptare i jep markés njé identitet unik dhe konkurrues né treg. Pérmes investimeve né
marketing digjital, inovacion dhe bashképunime strategjike, “Oaz’ i Zan€s” ka mundési t&€ ndértojé njé
brand té fort€ dhe té géndrueshém, duke u pozicionuar si nj€ lider né segmentin ¢ kozmetikés natyrale dhe
eco-friendly.

A A o B

8.

Burimet dhe referencat
NATRUE
https://natrue.org/natrue-certified-world/
Rregullorja (EC) Nr. 1223/2009 — Produkte Kozmetike (BE)
Rregulloret pér Etiketimin e Produkteve Kozmetike (EU) (n€ kuadér t€ Reg. 1223/2009)
Parimet e Deklaratave t€ Lejuara Kozmetike (Cosmetic Claims) (sipas udhézimeve t€ BE)
Rregulloret pér Pérdorimin e Pérbérésve Kozmetiké
Rregulloret pér Alergjenét Aromatiké (né kuadér té€ produkteve kozmetike)
GHP — Good Hygiene Practices)
https://www.fao.org/good-hygiene-practices-haccp-toolbox/ghp/introduction-to-ghp/en

Parimet e Qéndrueshmérisé & Mbrojtjes s€ Mjedisit (né p€rputhje me politikat e BE pér zhvillim

té qéndrueshém)

9.

10.

11.

12.

13.

Parimi 1 Pérgjegjésis€ s€ Prodhuesit (pjesé e legjislacionit kozmetik)

“Bimét medicinale né Shqipéri”, Instituti i Shkencave Natyrore, 2022.
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S155083072100001X
Artikuj shkencoré mbi ekstraktet bimore dhe standardet organike.
https://www.health.harvard.edu/nutrition/is-extra-virgin-olive-oil-extra-healthy
Burime digjitale: fage informative mbi prodhimin e produkteve organike.
https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/36999457/

Manuale laboratorike pér nxjerrjen e vajrave dhe ekstrakteve.
WWW.eurping.com

https://onepetro.org/SPEATCE/proceedings-abstract/57FM/57FM/SPE-897-G/155247
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https://onepetro.org/SPEATCE/proceedings-abstract/57FM/57FM/SPE-897-G/155247

